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INTRODUCAO

A presente pesquisa tem como objetivo analisar o atual cenario do século XXI, o qual
apresenta como caracteristica a visdo consumocentrista e hiperconsumista. Visando
alcancar o lucro, a sociedade capitalista explora e domina o meio ambiente a fim de
exercer a mercantilizacao, a partir disso, novos produtos sao elaborados, adquiridos e
descartados em nivel acelerado. Nesse aspecto, surgem as Novas Tecnologias da
Informagdao e Comunica¢do, como um mecanismo de divulgacdo em larga escala,
favorecendo o aumento da industrializacdo dos objetos de consumo, sem qualquer
preocupacdo com a natureza. Diante dessa situacdo, percebe-se a necessidade de
discutir esse tema, alertando os consumidores sobre os riscos advindos do dominio e
da extracdo do meio natural, bem como, das desigualdades geradas pelos meios
tecnolédgicos.

DESENVOLVIMENTO:

A aproximagdo entre o ser humano e o meio ambiente acarretou algumas
consequéncias negativas devido a dominacdo e exploracdo desmedida da natureza,
levando a chamada crise ambiental. Para Leff, a falta de conscientizacdo e
responsabilidade dos individuos induzem que "[...] a natureza-objeto parece vingar-se
do sujeito do conhecimento que quer apreendé-lo e domina-lo [...]. A crise ambiental -
o colapso ecolégico, o aguecimento global, a entropizacdo da vida - sdo a revanche do
real diante da objetivacdo forcada da natureza" (2010, p. 176). Logo, a conduta
humana reforca ainda mais os desastres ecolégicos, fazendo com que o desequilibrio
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ambiental seja mantido e agravado com o passar do tempo. Segundo Boff, "[...] Se
poluo o ar, acabo adoecendo e afetando todos os demais seres vivos. Se recupero a
mata ciliar do rio que passa em meu terreno, preservo as aguas, colaboro para com o
aumento de seu volume e melhoro minha qualidade de vida [...]" (2012, p. 10), ou seja,
o comportamento do sujeito influencia diretamente nos riscos e na devastacdo do
meio ambiente, principalmente quando ha a pratica exagerada do consumo. Hoje,
consome-se além do necessdrio, ultrapassando as necessidades bdasicas para a
sobrevivéncia humana, afinal, explorar os elementos naturais conduz ao
enriguecimento e ao empoderamento (PEREIRA; CALGARO, 2014, p. 14). Nesse
sentido, as Novas Tecnologias da Informacdo e Comunicagdo promovem a cultura do
consumo pela disseminacdo da publicidade em larga escala. Logo, a sociedade
moderna - também conhecida como sociedade de consumidores - identifica os
habitantes do Planeta Terra como sujeitos que idealizam e praticam o consumo. Sob
essa Otica, fala-se em consumocentrismo e hiperconsumismo, pelo primeiro ao
centralizar o consumo tendo como metas priorizar e aumentar o lucro a partir da
industrializacdo e, pelo segundo o consumo exacerbado indo além do aspecto de
consumismo. As tecnologias tém sido utilizadas para inumeras finalidades, no entanto,
ha de se ressaltar que muitas pessoas ainda ndo possuem acesso, o que de fato implica
nas desigualdades sociais. Muitos se encontram afastados desse novo espacgo por
diversos motivos, como por exemplo, a pobreza, as deficiéncias, a idade avancada e a
dificuldade de se relacionar e manusear instrumentos tecnoldgicos. Sob uma
perspectiva a tecnologia tem demostrado o seu avanco (inteligéncia artificial, internet
das coisas, propriedade intelectual), sob outra a disparidade também divide grupos,
afinal, ndo s3dao todas as pessoas que sabem utilizar determinados objetos
(computadores, tablets, celulares). Hoje a internet promove um ambiente de
encontros e desencontros, a facilidade de ser consumidor atrai a atencdao de muitos
individuos, pois para adquirir novos objetos basta ter acesso a esse espaco virtual.

CONSIDERAGOE S FINAIS:

A evolucdo das Novas Tecnologias da Informacdo e Comunicac¢do tem sido visualizada
sob aspectos positivos e negativos, tendo em vista que, ao mesmo tempo que facilita a
rapida comunicacdo e disseminacao de informacoes, também leva as desigualdades
sociais devido a parcela da populacdo que ndo possui esse acesso. Portanto, as novas
midias, ao invés de continuarem influenciando nas praticas de consumo, deveriam
criar estratégias sustentaveis para atenuar os riscos e a degradagcdo ambiental.
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ANEXOS
Aqui podera ser apresentada somente UMA pagina com anexos (figuras e/ou tabelas),
se necessario.



